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Cele

Celem zajg¢ jest przekazanie studentom podstawowej wiedzy z zakresu przygotowywania socjologicznych badan
empirycznych, metod i technik ich prowadzenia oraz opracowywania uzyskanego materiatu badawczego
niezbednej do samodzielnego projektowania i realizowania procedur badawczych.

Efekty ksztalcenia

Zdobycie umiejgtnosci praktycznego wykorzystania metod i technik badan stosowanych w socjologii

Metody realizacji przedmiotu
Wyktad z wykorzystaniem §rodkéw wizualnych

Opis przedmiotu - tresci programowe

Rola badan empirycznych w socjologii i ich zwiazki z teoria
Projektowanie procesu badawczego

Definiowanie problematyki badawczej

Eksplikacja problematyki badawczej
Operacjonalizacja problematyki badawczej

Baza zrodlowa socjologicznej empirii

Metody i techniki badawcze

Narzedzia badawcze i zasady ich konstruowania
Zagadnienia doboru proby badawczej i pilotazu

10. Zasady weryfikacji i analizy materialu empirycznego
11. Zagadnienia wnioskowania

12. Przygotowanie raportu koncowego
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13. Etyczne, organizacyjne i finansowe problemy badan socjologicznych
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