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Nazwa przedmiotu Kod ECTS:
PUBLIC RELATIONS PR

Specjalnosé¢

Komunikacja spoteczna

Status Semestr Liczba godzin Liczba

przedmiotu 6 ogdtem | wyklady ¢wiczenia laboratorium | punktéow

specjalnosciowy 60 30 30 - ECTS: 5

Wykladowca Katedra

Dr Jerzy Dudala Socjologii

Wymagania wstepne:

Cele i efekty ksztalcenia
Przekazanie wiedzy na temat socjologicznych aspektow dziatan public relations

Metody realizacji przedmiotu

Wyktady z prezentacjami w Power Poincie

Analiza case study konkretnych przyktadéw dziatan public relations

Zajecia warsztatowe na terenie targow MTK

Zaproszenie goscia — praktyka z zakresu systemu komunikacji w przedsigbiorstwie

Zajecia warsztatowe -opracowanie informacji do prasy i TV, opracowanie broszury informacyjnej

Wywiady ze specjalistami z zakresu PR w przedsigbiorstwach lub na targach — relacja

pis przedmiotu

Podstawowe pojecia, definicje zwiazane z Public Relations
Misja firmy, strategia przedsigbiorstwa a strategia PR
Zarzadzanie problemowe a PR

Image firmy — elementy wizerunku firmy

Corporate Identity a PR

PR a reklama i marketing

PRaHR

Wazniejsze instrumenty PR

Organizacja ,,Drzwi otwartych”

10. Udziat w targach jako wazniejszy instrument PR

11. Elementy skutecznej komunikacji

12. Wspolpraca z mediami

13. Konflikt i negocjacje w polityce PR
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Zasady zaliczania przedmiotu
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