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Nazwa przedmiotu Kod ECTS

SOCJOLGIA REKLAMY WM1
Specjalno$¢
Wszystkie specjalnosci na kierunku Socjologia
Status przedmiotu Semestr Liczba godzin Liczba punktow
Inne wymagania 2 ogotem |wyklady |éwiczenia |seminarium |ECTS

30 30 - - 2

Wykladowcy Katedra
Dr Paulina Rojek -Adamek Socjologii
Cele

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentow z bogata literatura dotyczaca studiow nad szeroko pojeta reklama
(szczegolnie zagadnieniami z pogranicza socjologii i psychologii reklamy) oraz utrwalenie istotnych dla
przedmiotu poje¢. Program zajeé zostat przygotowany w ukladzie pewnych blokow tematycznych, z ktorych
kazdy mozliwie obszernie (tj. korzystajac z kilku zrodet) analizuje dany problem. Problematyka zaje¢ to przede
wszystkim analiza wybranych tematéw odnoszacych si¢ do zwiazku socjologii z reklama jak np. rola reklamy w
kreowaniu rzeczywisto$ci spotecznej, prawidlowosci psychologiczne rzadzace zachowaniami konsumentow, czy
mowienie o reklamie jako akcie komunikowania czy wreszcie traktowania reklamy w kategoriach dzieta sztuki.
etc.. Zajegcia zostaty tak zaplanowane, aby rozwazanym tematom nadaé rowniez wymiar praktyczny korzystajac
z techniki ,,case study”, stuzacej w tym przypadku analizie wybranych aspektow komunikatu reklamowego
Efekty ksztalcenia

Po zakonczeniu zaje¢ student powinien zna¢ podstawowe pojecia i terminy z zakresu problematyki reklamy oraz
umiejgtnie wykorzystywaé je w charakteryzowaniu zjawisk z pogranicza socjologii i psychologii reklamy.
Student powinien wykazac¢ si¢ znajomoscia literatury oraz koncepcji waznych omawianego przedmiotu.

Metody realizacji przedmiotu

Omawianie wybranych zagadnien przebiega dwutorowo. Studenci z jednej strony uczestnicza w wyktadach; z
drugiej- biora aktywny udziat w dyskusji, podczas ktorej indywidualnie opracowuja zadane tematy, a nast¢pnie
wspolnie (w grupach) analizuja dany problem podczas zajeé. W celu lepszego zrozumienia wybranych tematow
na zajeciach wykorzystywane sa dostgpne materiaty i urzadzenia techniczne (arkusze papieru, mazaki, rzutnik,
video), metody badawcze (,,case study”). Dyskusja jest modelowana i kontrolowana przez prowadzacego zajgcia.

Opis przedmiotu

Reklama - pojgcie, funkcje, cele i modele oddziatywania

Reklama jako perswazja: reklama jako pole manipulacji, reklama a propaganda
Reklama jako forma komunikacji

Jezyk w reklamie — perswazja i gra z odbiorca

Poetyka obrazu reklamowego — obraz i dzwiek jako elementy przekazu reklamowego
Cztowiek w reklamie

Kulturotworceze funkcje reklamy i kulturowe determinanty reklamy

Tozsamo$¢ marki — nadawanie znaczenia

Emocje a percepcja reklamy w reklamie na przyktadzie reklamy spotecznej

10. Kreatywnos¢ w reklamie a socjologia sztuki

11. Oddziatywanie reklamy na konsumenta — jak zbudowa¢ skuteczny komunikat reklamowy?
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Literatura podstawowa
Bogunia —Borowska M., Reklama jako tworzenie rzeczywistosci spotecznej, Krakow 2003
Lewinski P. H., Retoryka reklamy, Wroctaw 2000
Horodecka A., Mitologiczny $wiat reklam, Krakdow 2002
Szczgsna Ewa, Poetyka reklamy, PWN 2003
Jachnis A, J. F. Terelak, Psychologia konsumenta i reklamy -, Bydgoszcz 1998
Laszczak M., Psychologia przekazu reklamowego, Krakéw 2000
Murdoch A. Kreatywno$¢ w reklamie, PWN 2003
Dolinski D. Btoch B., Ukryte sensy zachowania. Rozmowy o wywieraniu wptywu i reklamie., wyd.
Znak, Krakoéw 2006
Literatura zalecana
1. Pitrus A., Znaki na sprzedaz, Krakow 2005
2. Kwarciak B., Co trzeba wiedzie¢ o reklamie, PSB, 1999
3. KallJ., Reklama, PWE 2002
4. Mruk H. (red), Komunikowanie si¢ w marketingu, PWE, 2004
5. Garpiel R., Leszczynska K. (red.), Sztuka Perswazji Krakéw 2004.
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Zasady zaliczania przedmiotu

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie pozytywnej oceny z testu koncowego oraz pracy zaliczeniowej
( brief kreatywny kampanii reklamowej). Student musi ponadto wykaza¢ si¢ aktywno$cia podczas zajeé oraz
brakiem nieuzasadnionych nieobecnosci.
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